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Una conversacion técnica

gricola

sobre agricultura

Somos el principal medio tecnico

sobre agricultura
Colombia, con m

experiencia en e

en Chile, Peru y
as de 17 anos de
rubro agricola.

A traves de nuestras revistas,
conferencias, cursos y medios digitales
transmitimaos informacion técnica de
alto valor para la industria agricola en
America Latina y el mundo.

Chile

e 9 ediciones en el afio

* 9 mil ejemplares por cada
edicion

* 72 mil ejemplares
distribuidos en todo el ano

* + 300 clientes en chile
v el mundo

e +250.000 visitas mensuales vy
3.000.000 anuales a la web

* +152.000 seguidores en

nuestras RRSS

30 cursos y conferencias
en el ano
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Ediciones Chile 2023

Marzo

Junio

Octubre

Noviembre

Ed 139

Septiembre

Ed 133

Febrero

Ed 135
Abr/May

Julio Agosto
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Especial Especial Especial Especial Especial Especial Especial Especial Especial
qanejontegral - Citricos  Cerezos Uvade | Frutos Cerezos Paltosy | Fruticultura | Uva de
e poscosecha . Sustentable
en cerezos y y Paltos + Manejos de Mesa Secos . conalcemsecos | C1EY1COS Mesa
nutricion en y acaros e Uso de coberturas
Otros Carozos » Aspectos de poscosecha o Viticultura * Avellano: avances en o (Gestion de la mano e Estrés hidricoy vegetales e Desafios de la
. ' precosecha que  Manejo de heladas sustentable desde Zona centro-sur, de obra salinidad en  Novedades en la poscosecha para
* Estrategias para gchmatar afectan a la calidad durante el el punto de vista de desarrollo de proyectos o Patréonde frutales de hoja estrategia de conseguir una fruta
las planta; al periodo de de los frutos desarrollo de yema la nutricion organicos, portainjertos crecimiento de la persistente manejo integrado de calidad
dormancia e Manejos de floral  Actualizacion de y variedades cereza en el arbol,  Sustentabilidad del « Nutricion en o Andlisis del System
e FEl sgelo como DUth de nematodos « Manejo derecesoy plagas que afectan » Nogal: gestion eficiente regulacion y cultivo del palto momentos clave del Approach
partida de una proxima « Estrategias para su relacion con el al cultivo de cosecha, manejo de manejos. « Nutricion en cultivo e Una mirada a los
temporada aumentar eficiencia clima « Manejos de Phytophthora, manejo « Estrategias de momentos clave » Entrevista a lideres manejos clave de
* Estrategias de poda: productiva  Entrevista a lideres precosecha para en condiciones de maduraciéon del cultivo de la industria possecha
lluminacion y definicion de « Entrevista a lideres de la industria fortalecer el raquis escasez de agua, « Entrevista a lideres « Entrevista a lideres « Delcampo ala « Entrevista a lideres
estruc,turas . . de la industria o Analisis de la e Entrevista a lideres mecanizacion de de la industria de la industria mesa: packaging de la industria
* Lasraices y suimportancia « Analisis de la camparia 2022/23 de la industria labores _ * Andlisis de la sustentable * Retos comerciales
en el periodo de temporada y « Lecciones de la « Almendros: manej Otros temas: t d del hil
Otros temas: . jo . Pormaceas emporada Otros temas: e la uva chilena
poscosecha tendencias temporada 2022/23 agrondmico en tiempos
porada 9 P « Poscosecha de

e Arandanos y otros e Produccion Otros temas: Otros temas:

e Entrevista a lideres de la de escasez hidrica

industria Otros temas: berries Otros temas: . Castafio: desarrollo en organica e Uvade mesa frutales o Olivos
o Cerezos e Tratamientos de e Avellano europeo P o Citricos o Arandanos o Otros berries e Tratamientos de
Otros temas: « Uva de mesa invierno  Hortalizas el sur de Chile  Geografia agricola:  Hortalizas * Viveros verano
© Kwl  Geografia agricola: o Paltos « Carozos * Entrevista a lideres de la Curico  Agricultura » Geografia agricola:  Uva vinifera
° leorrlllaceas Limari « Frutales de nicho: « Geografia agricola: industria « Sensores protegida Copiapo « Horticultura
* Avellano europeo « Aguay Riego I castafias Nuble Otros temas: . : : ¢ Mecanizacion protegida
» Hortalizas bajo invernadero . _  Sustratos/macetas/ » Reguladores de o Fruticultura surena Blomsumos.r Blofl nsumos. agricola . Agricgltura digital
. Aguay Riego Bioinsumos: contenedores crecimiento . Kiwi e Informe 3¢  Acidos humicos N
L » Feromonas . . Congreso Latam Bioinsumos: Bioinsumos:
Bioinsumos: Etra: Bioinsumos: Bioinsumos: * Agroindustria | o Agricultura  Microorganismos
* Extractos vegetales x}:‘la. . e Extractos de algas « Suelo vivo « Fruticultura protegida Regenerativa y
e Flotas Agricolas / ..
Extra: Financiamiento / Extra: Extra: Bioinsumos: mercado de
* Energia solar Seguros  Logistica Certificaciones * Ammnoacidos carbono



Avisos, formatos y medidas

2 paginas

Corte: 53 cm x 35 cm
+ 5 mm de excedente por cada lado

o e poi e b i piavan b

e =
et emmmp—
a vEE = om— = e W e
e T —m o e e Y e
o e i —
e - ——
B il 3 it Rl
[t pde
o e
e T
-
. — —
e Sm e ——— e e
T i —— — e s v =g =
= A L e —r——— r—
i 8 e s — o
e R e e — — A o e S A A S E——  —
[ - e e i o e -
e = =
Sy 1w — - S . ———
e - — e———
e ] P ot e e s ! o e e
e i B ettt
i ;s R . il | e I
— = ——
= EEEE ——
3 e
o ——
p——
.
=
-
—_— e —
-l s
s r—
=
e
—— e e
oy B i a8
e e - . -
s i P 5y
e iy e ey
[l —
mris e o
e —
B i
1/2 pagina horizontal 1/4 pagina vertical

23,3cmx 149 cm 11,4 cmx 15 cm

1 pagina
Corte: 26,5 cm x 35 cm
+ 5 mm de excedente por cada lado

e ene—

O
L e
=
meirl e —
L frpepeimn o St
[ty SR it & . ad N MEN: h CE
frn P e e e ——
e L =
——
- i
-
o R e —
oo
Y b Sl B A
= f i e
r—
e
A p— e
e m — i o ey
—— e B e
. L - .
[ ——— e S
s gl B s Mg
ety iyt — i —— —
o . B e P T ESLwm o Em am
[ - =
B

1/4 pagina horizontal
23,3cmx /,3cm
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1/2 pagina vertical
11,4 cm x 30,2 cm

IMPORTANTE

| Tarifas

Doblepagina ... $3.200.000 v
1pagina ... $2.000.000 wava
1/2pagina ... s1.150.000 cwa
1/4pagina ... s670.000 v
TaAPA 2 oo s2.450.000 ¢wva
TapPa 3 o s2.450.000 ¢wva
TapPa 4 .o s2.450.000 .o
Pagina 3 ... $2.950.000 va
PAGINA 5 $2.950.000 ¢va
PAGINA 7 $2.950.000 va
Pagina 9 ... $2.950.000 va

Los materiales deben ser enviados en un link de descarga
(via e-mail).

El arte final se debe entregar de la siguiente manera:

o Para las ediciones digitales en formato JPG o PDF, en
modo de color RGB y a 150 dpi de resolucion.

e Para las ediciones impresas en formato JPG o PDF, en
modo de color CMYK y a 300 dpi de resolucion.

Al utilizar un formato al corte (pagina entera) es necesario
considerar un excedente de 5 mm por cada lado del aviso.

DISENO DE ARTE A PUBLICAR

Si desea que el aviso sea diseniado por el equipo de
Redagricola, se agregara un 20% al valor sobre el formato
contratado para el avisaje.



Publirreportajes
1/2 PAGINA 1 PAGINA DOBLE PAGINA

S T N

2.200 caracteres 4.000 caracteres 8.000 caracteres

(sin espacios) (sin espacios) (sin espacios)

1 o 2 imagenes 2 0 3 imagenes 4 0 5 imagenes

(pueden ser graficos, fotos o tablas) (pueden ser graficos, fotos o tablas) (pueden ser gréficos, fotos o tablas)
logo y contacto de la empresa logo y contacto de la empresa logo y contacto de la empresa

s1.150.000 va $2.300.000 (v s 3.600.000 (v

Los publirreportajes pueden ser realizados por el equipo de periodismo de Redagricola o bien enviados por el cliente solo para disenio. En caso de solicitar la realizacion por
parte de Redagricola, este se debe activar maximo 2 semanas antes del cierre de la edicion.

Los graficos, tablas y figuras deben venir en su formato original (ejemplo: “.xIs")
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MEDIOS
DIGITALES
REDAGRICOLA

Actualmente nos posicionamaos
como lideres en la comunicacion
digital de la industria agricola.
Nuestra web tiene mas de
3.000.000 de visitas anuales y
mas de 3.400.000 de paginas
visitadas.

Potenciamos todos los canales y
estrategias digitales, entregando
contenido de valor a nuestros
lectores. Nos posicionamos y
diferenciamos con una estrategia
dinamica para lograr el exito en
cada una de las campanas.



Digital y social

3.000.000

Visitas anuales a nuestra web

152.000

Seguidores en RRSS

3.400.000

Pageviews

Revista

19

Ediciones impresas al ano

24

Ediciones digitales al ano

150.000

Ejemplares impresos

| as plataformas de Redagricola conectan a 1as
Dersonas que lideran el desarrollo agricola en
America Latina.

Educacion

230

Sesiones

60.000

Alumnos

Eventos

30

Nacionales e Internacionales

+5.000

Asistentes

Redagricola

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn gricultura

Newsletters

59.200

Suscriptores

+50

Newsletters anuales




| Tarifas pagina principal

(Valores Mensuales)

Banner superior 768x90 / 468x60 / 320x50 !‘!ﬁ
$1.330.000 v SN

BANNEY LAEETAL L 5005250 wevevererererrrreressrssssesesesesessssssessesssesssssssesesenes
$875.000 . va :

Banner lateral 2 z00x250
$875.000 ; va S

Banner 1ateral 3 500x250 ««eeeeevreereerveeraerueeraesueereenseeeeesseessesnseeesssnseessann: P
$875.000 ; wva

Banner NOTIZONEAL L 768100 / 468x60 / 520x50  +esereseserereressesesesesesesessseseseseasassnnet
s740.000 - va P

Banner horizontal 2 768x90 / 468x60 / 320x50

$690.000 :1va

Banner horizontal 3 76sx90 / 468x60 / 320x50

$s510.000 - 1va

Banner horlzontal 4 768x90 / 468x60 / 320x50 .............................................................E g E_;__

$510.000 - va —

PR HT&'
Banner lateral 4 500x50 «eoeeeeeereesesssensnssnsssssss et ___7
$s510.000 - A A |
Banner 1ateral 5 200250 s+eerereeeerersraeeeraraeeerarneeersraeeerereaesereaesesssnceesssacsesssncassssncassesd |3
$510.000 + IVA — S

Banner pie de pagina 76sx90 / 468x60 / 320x50

$s552.000 - 1va

www.redagricola.com

Es el sitio web de contenidos técnicos sobre
agricultura lider en Chile, Peru vy Colombia con
fuerte crecimiento en Latinoamerica y el Mundo.

Especificaciones técnicas de Banners

Escritorio Tablet Moévil
768x90 px 468x60 px 320x50 px
300x250 px (escala a proporcion) (escala a proporcion)

Caracteristicas del material

Archivo de imagen en formato GIF, JPG o PNG, y solo admite el formato
de color RGB. (Si esta utilizando un archivo JPG con un formato de color
CMYK, puede convertir el formato JPG a GIF o PNG).

Peso maximo del archivo debe ser de 900 KB.

Noticia Destacada Web + Facebook

Noticia en posicion destacada durante una semana.
Imagenes/graficos/figuras.

Post en Facebook para difusion de la noticia.

La noticia debe ser enviada por el cliente y debe tener un maximo de
2.500 caracteres y 2 imagenes.

$s860.000 - 1va

*Se entregara informe de resultados de las acciones en la web una
semana despues de terminada la activacion.



| Tarifas pagina secciones

(Valores Mensuales)

Redagricola C T

Banner horizontal categoria 1
768x90 / 468x60 / 320x50

$460.000 + IVA

I Tarifas pagina interior

(Valores Mensuales)

Redagricola S o

[————————

N ————

Lore it dobor ot smwet, Losem ipsem daker of e, L oeers ipsam Soks it smed, Lo igsum dolar o sme
TEOLATIRN PO R COPEACHIGT R L COMBECHT BIDISCIG I ORI B egden] 1

Redagricola :

Banner horizontal articulo 1
768x90 / 468x60 / 320x50

$950.000 v

Banner horizontal articulo 2
768x90 / 468x60 / 320x50

$s850.000 v



Marketing directo

Contamos con bases de datos que
suman un total de

segmentados
estratégicamente para llegar al
publico objetivo de cada cliente.

e \alores mensuales.
e Un envio a la semana

Banner Newsletter Principal 624100 px) «evevererverensd

$670.000 - va

Banner Newsletter 2 (624x100 px) «eeeeeeerrrereermmenrremmneneeeen

$s550.000 - 1va

Banner Newsletter 3 624x100 px)

$s520.000 ;v —

Banner Newsletter 4 (624x100 px)

$s430.000 v

Betuarae Tagata, eerie o Conlarain
“Al sector bananerg le hacen falta nuevas
variedades resistentes a las amenazas de
Fusarium R4T"

B gt baratwvy o Colniin arfnerds ufe mire 56 dedafies. Usa S la
PrEcioaies Focomietes & ApOal por W haprariea SeME0O ¥ M

bl ol Tavendah, bor oo I Repada & Fussies
FAT ray v pim enars POl G 00 WA B0 UL waraieced
o iermadud § D S8 DOTEITRETOTRY MAEIINIS. Doeds

- N

M e rue Bed o vesipacon qua diiged Kidon. sk ishsero @
i Mol Sletions, Mo a8 o] U Rl e U Bee0n CenBanete
i puents 56 Aarcha o Ped Agrocimilin i Ram Rewulade une sene o4
Do TR

Fisd dasriedt por irreeitigadonss de @ Libwredad Waconal de

aguacate Hass

Bl docorin Juan Carine Pline Narang § B9 imwesigaconss Oeoel Daising
P, egeons sgrimom, 7 Dassl Micnc Preds, ngensm § magivis
o Circan Pieces de f Undserssted feconal o8 Coltmbag (UTIAL]Y Secd

Coirie Uik Pl i aton ot By
Cannabis medicinal s¢ comenzard a vender
en droguerias en Colombla

L corgafin e Lasssy Mgy swondd ofd @y somecsl £
Isboeaiinos Phermalet o Is vocts de conmally. medcnal an doogusries
rraciats i premcedn o ¥emslan migodams

St e SRS o lorTa O [tEba O

protege a las abejas de pesticidas
Frersigatored de th Fatufad de Ceicy Waluire . de i Unvemed del
o (il BRI MLt PO LY e WAl (i Pl o Wik B0yl O
W e PR 00 W Sedenme AN W) 00 W OONDOW LS eREOA0

Emall marketing

Mailing exclusivo
Plantilla HTML enviada por Redagricola a las bases
de datos de los paises acordados.

s 2.200.000 - wv»

Mailing Papel Digital

Branding de la marca contratante en la
comunicacion del papel digital a las bases de datos
de los paises acordados.

s1.400.000 . s

* Se entregara informe de resultados de las
acciones una semana post activacion.



ES LA MEJOR FORMA
DE SEGUIR CRECIENDHD.

Redagricola

Publirreportaje digital e

Agrocompra: La innovadora plataforma digital gue llegd a revolucionar las
compras de agroinsumos en Chile

Lleve el mensaje sobre su Y, a toda
la audiencia de Redagricola.

Nuestro equipo de periodistas vy disenadores le ayudan a
escribir y disenar su mensaje.

Cada publirreportaje es publicado en la seccion de noticias e N,
de Redagricola del dia que se sube, en nuestras redes

¥ o v (s Fu st iy st =r - t m"*:_:
e [ O [ I e [ [ [ 7, BRG Jarve Waten, Garnny Gasarsl ¥ SO0 ondador e AgroosTan i
Soclales vy en nuestro newsletter semanal. Una vez i s igimmiivisiviiomss N 7,
° Srpta dexreim b pudaera BoRs e SUSs BT SOTTIME § COFTIEE SGTUrALeIcT g LN M g wede i e peru m BT Cimaras e pansicacin
332 et = wfevrte rsotn, £oen udeda o st erlormr ain paa s SR e fecetn SN Trestanchie b,

o
E
]
B
¥
o
‘Uj-\ 11_H‘Wl= N

publicado el publirreportaje queda en la seccion de e e e [ S
empresas de Redagricola. : - ey
Publirreportaje web Publirreportaje web full R S
+ 10,000 caracteres + 10,000 caracteres
e 3 a4 imagenes/figuras/graficos. e 3 a 4 imagenes/figuras/graficos. e o e

o Expogicién en redes soclales. « Doble exposicién en nuestras RRSS .,MWM{.N.M\NM.”

* Publicacion en home 1 dia. « POsicion en Home durante una semana. o
» Posicion destacada en newsletter 1 semana. = e

$2.200.000 ;v

$s1.500.000 - 1va

divmss | et L3 D 8L Lan onaee.

Redagricola —:
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Marketing Digital

iTenemos la estrategia de Marketing Digital perfecta para tu empresal!

en Redes Sociales

en nuestra revista digital

° www.redagricola.com
+ gt s 5 ;: :-.-_,.J = e 'r*.-i;:g

seguidores en RRSS. P;HHM =N
‘&% delarandano ! il e

-
------------

_"siimporta

|
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n Facebook Linkedin
73.018 37530
Instagram Twitter
29.563 11.954
YouTube
1.400

¢Queé hacemos?

« Publicamos mas de 19 revistas

Impresas al ano en Chile, Peru y
Colombia.

« Dictamos mas de 30 cursos con

profesores de altisimo nivel de todo el
mundo.

« Organizamos 6 Conferencias
presenciales al ano con mas de 700
participantes cada una.

« SOMOS pioneros en |a organizacion del
Congreso Bioestimulantes Latam. En
2022 fue en Lima y conto con 700
participantes de todo el mundo.

- Ademas, trabajamos para entregarte una
estrategia de marketing digital que
cumpla tus objetivos y marque

presencia donde estan tus clientes.



Marketing Digital

Plan Plus de Inversion en nuestras Redes Sociales

N Meta +
fJORO

Tiempo de campana; B pplaks
Total de contenidos: (R

SR 32300000 L IVA
e 2 posts organicos en Facebook

o 2 posts patrocinados en todas las plataformas de Meta
(Facebook, Instagram, WhatsApp y medios)

¢ Queé tipo de contenido puede ser?

» Esto dependera de lo que quiera el cliente. Para una
campana de trafico puede ser una nota en nuestro sitio o
una nota en el sitio de cliente. Para una campana de leads
tiene que ser un post especial de producto o corporativo.

¢ Qué debe enviar cliente?

» Ellink de la publicacion si es una noticia de algun sitio web
o la imagen de 1080 x 1080 px mas el copy de la
publicacion con link.

¢ Alcance estimado de 75.000
personas y 5.000 clicks, entre

los dos posts patrocinados.
Métricas sujetas a cambios segun la
segmentacion.

e Promedio estimado de alcance
de 32.815 personas y 442 clics
para posts organicos.

e 1 Post organico en Linkedin

¢ Qué tipo de contenido puede ser?

» Una nota en www.redagricola.com, una nota en el sitio
de cliente o un post exclusivo.

¢ Qué debe enviar cliente?

o Ellink de la publicacion si es una noticia de algun sitio
web o la imagen en 1080 x 1080 px mas el copy de la
publicacion con link.

Plan Plus de Inversion en nuestras Redes Sociales + Mailings

N Meta +

Total de contenidos: (SR
£JO

Total de mailings: (I
............... $4.500.000 + IVA
o 2 posts organicos en Facebook

o 2 posts patrocinados en todas las plataformas de Meta
(Facebook, Instagram, WhatsApp y medios)

Tiempo de campana: B el
+
m A

¢{Qué tipo de contenido puede ser?

e Esto dependera de lo que quiera el cliente. Para una
campana de trafico puede ser una nota en nuestro sitio o
una nota en el sitio de cliente. Para una campana de leads
tiene que ser un post especial de producto o corporativo.

{Qué debe enviar cliente?

e Ellink de la publicacion si es una noticia de algun sitio web
o la imagen de 1080 x 1080 px mas el copy de la
publicacion con link.

e Alcance estimado de 75.000
personas y 5.000 clicks, entre

los dos posts patrocinados.
Métricas sujetas a cambios segun la
segmentacion.

e Promedio estimado de alcance
de 32.815 personas y 442 clics
para posts organicos.

e 1 Post organico en Linkedin

¢ Qué tipo de contenido puede ser?

 Una nota en www.redagricola.com, una nota en el sitio
de cliente o un post exclusivo.

{Qué debe enviar cliente?

e Ellink de la publicacion si es una noticia de algun sitio
web o la imagen en 1080 x 1080 px mas el copy de la
publicacion con link.

o 2 mailings exclusivos a nuestra BBDD de mas de 59.679 destinatarios.

Tasa de apertura: Entre un 12% y un 22% (sujeto a contenido).



Marketing Digital

Basico Redes Sociales

Tiempo de campana: ek k!

$s575.000 - va

e 1 Post patrocinado en nuestro Feed de Facebook.

El contenido se pondra destacado y visible en el muro de Facebook
de Redagricola por una semana y se patrocinara por el mismo
tiempo al segmento que solicite el cliente.

¢ Qué tipo de contenido puede ser?

» Puede ser cualquier contenido que el cliente
requiera: una nota en nuestro sitio, una nota en el ¢ Alcance estimado de 75.000
sitio de cliente o un post de producto. personas y 2.500 clicks al

enlace.

. . . . -
"Que debe enviar cliente: Métricas sujetas a cambios segun la

o Ellink de la publicacion si es una noticia de algun segmentacion.
sitio web o la imagen de 1080 x 1080 px mas el e Promedio estimado de alcance
copy de la publicacion con link. de 32.815 personas y 442 clics
;Cudl es el objetivo de esta campatia? para posts organicos.

o Trafico: click al enlace de la publicacion.

oooooooooooooo

e 1 Post patrocinado en LinkedIn.

El contenido se pondra visible en el muro de LinkedIn de
Redagricola y se patrocinara también por el mismo tiempo al
segmento que solicite el cliente.

¢ Qué tipo de contenido puede ser?

e Esto dependera de lo que quiera el cliente. Para una
campana de trafico puede ser una nota en nuestro sitio o
una nota en el sitio de cliente. Para una campana de leads
tiene que ser un post especial de producto o corporativo.

¢ Qué debe enviar cliente?

o Ellink de la publicacion si es una noticia de algun sitio web
o la imagen de 1080 x 1080 px mas el copy de la
publicacion con link.

¢Cual es el objetivo de esta campana?
e Trafico: click al enlace de la publicacion.

Tiempo de campana: B2 nkEnE

$1.000.000 :1va

e Alcance estimado de
4.100 personas y 80
clicks



Marketing Digital

Webinar Exclusivo

................ $s4.600.000 .1

- -
______

Webinar organizado por Redagricola.

o Convocatoria masiva de asistentes a través de difusion en nuestras RRSS y mailing exclusivo.

e Activacion de camparia minimo 3 semanas antes del evento y adaptacion de contenido para
video de apertura y cierre.

» Entregables: reporte de acciones en redes y mails con metricas, grabacion y edicion del
webinar. BBDD de asistentes.

¢ Qué productos produce Redagricola?

» Mailing exclusivo con llamado a la accion
de reqgistro. Pieza para redes sociales en
donde se activa la campana de registro.

¢ Alcance estimado de 250.000
personas y 10.000 clicks.

¢ El promedio de personas registradas

) _ _ es entre 400 y 700 (variable segun

¢ Qué debe enviar cliente? segmento) y el numero de

» Cliente se hace cargo de la organizacion participantes al webinar es entre 140
del webinar: ponentes, tema, hora, fecha. y 200.

*Se entregan ambas BBDD al cliente una vez
terminado el webinar.

L[

Campana Digital + webinar

 Campana digital de 3 meses.
e Un webinar producido por Redagricola con difusion y convocatoria masiva.

Campana Digital:

12 posts en nuestras redes sociales a
publicarse en 3 meses. 4 posts al mes. Estos
posts se publicaran en todas nuestras RRSS y
se patrocinaran en Facebook y sus medios.

Landing desarrollado por Redagricola para
derivar trafico: puede ser un landing de
formulario de registro o un landing
informativo.

¢ Alcance estimado de 450.000 personas
y 30.000 clicks.

2 mailings exclusivos a nuestra BBDD de mas
de 59.679 destinatarios.

o Tasa de apertura: entre un 12% y un 22%
(sujeto a contenido)

Plan Full
Tiemp:o de campana: [ef /=l

.................. $13_800_000 + IVA

Webinar exclusivo:
» Webinar organizado por Redagricola.

e Convocatoria masiva de asistentes a travées de difusion en
nuestras RRSS y mailing exclusivo.

o Activacion de campana minimo 3 semanas antes del evento
y adaptacion de contenido para video de apertura y cierre.

o Entregables: reporte de acciones en redes y mails con
metricas, grabacion y edicion del webinar. BBDD de
asistentes.

¢ Qué productos produce Redagricola?

» Mailing exclusivo con llamado a la accion de registro. Pieza
para redes sociales en donde se activa la campana de
registro.

¢ Qué debe enviar cliente?

e Cliente se hace cargo de la organizacion del webinar:
ponentes, tema, hora, fecha.

¢ Alcance estimado de 250.000 personas y 10.000
clicks.

o El promedio de personas registradas es entre 400
y 700 (variable segun segmento) y el numero de
participantes al webinar es entre 140 y 200.

*Se entregan ambas BBDD al cliente una vez terminado el webinar.



Redagricola

Una conversacion técnica sobre agricultura

Contacto:
jcastillo@redagricola.com
marketing@redagricola.com
entradas.chile@redagricola.com
+56 2 2201 0550 | +56 9 5829 4979

WWW.redagricola.com
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